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Vilka associationer
rusar genom ditt huvud nar
jag namner ordet "nojespark™

Lat mig gissa: Karuseller och radiobilar.

Pirret i magen precis innan vagnen kastar sig ner
fran det forsta hoga kronet 1 berg- och dalbanan.
Musik. Glada skratt. Doften av popcorn och kanslan av
spunnet socker som fastnar 6verallt utom i munnen.

Allt det dar stammer forstas pa pricken. Men som du kommer att se
kan en nojespark vara mycket annat ocksa. Svenska Nojesparksforeningen
samlar atta parker och bland vara medlemmar hittar du saval klassiska
nojesparker som djurparker, vattenland och temaparker.

Allihop ar gladjespridare av rang. Men att vi har gatt samman i en
gemensam organisation beror framfor allt pa att vi har insett att vi
har en del gemensamma utmaningar och fragestallningar att ta
itu med. Nagra av dessa tas upp 1 den har lilla skriften.

Trevlig lasning.
Pelle Johannisson

Ordforande Svenska
Nojesparksforeningen



¥ VAD VORE SVERIGE UTAN
SINA NOJESPARKER?

Medlemmarna i Svenska Nojesparksforeningen har o6ver sex miljoner besokare om
aret, omsitter drygt tva miljarder och har nastan 7000 anstillda. Tva tredjedelar
ar under 25 ar, och nojesparken ar ofta deras forsta arbetsplats. Varje ar ‘

mvesterar vi runt 500 miljoner kronor i parkerna och levererar in avsevarda ‘ !-! ! - ! ‘
summor till statskassan 1 form av momsinbetalningar. !-! hd - .-!
Fast det dar ar egentligen bara en liten del av sanningen. ==y =
Vill du fa en rattvis bild av nojesparkernas samhallsekonomiska q p L[ [ Nojesparkerna har alltsa en central roll i turistindustrin. De ar
bidrag far du borja rakna kassor langt utanfor vara egna portar. e gl tillvaxtmotorer. I vissa regioner fungerar de som nav kring vilka
Gar det bra for oss far det ju konsekvenser aven for hotell, restau- besoksnaringen kretsar. Katalysatorer som far manniskor att
ranger och alla andra som har nagot att vinna pa en stark turism. bestamma sig for att besoka en viss ort, en viss region eller till
Som exempel kan namnas att Liseberg genererar intakter och med ett visst land.
pa drygt 2,7 miljarder i Goteborgsregionen, trots att sjalva parken Att saga att nojesparkerna ar viktiga for svensk turism

“bara” omsatter 800 miljoner. Och — och darmed svensk ekonomi — ar ingen overdrift. Det ar
sa dar ser det ut overlag kring ; . QP ett faktum.

nojesparkerna. Totalt genererar
de svenska nojesparkerna ett

ekonomiskt tillskott pa nar- ‘
mare fem miljarder kronor
! Wy

om aret. <m=p
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ETT SAKERT VAL. /A

En del skulle aldrig komma pa tanken att ta plats / /

i nagon av de mer hissnande akattraktionerna \ /

pa Liseberg eller Grona Lund. FFor andra ar det

just den dar kittlande kanslan man ar ute efter: /

Man vill prova sitt mod, tanja sina granser. Man 7
vill se om man kan overvinna sin egen radsla. / /

Men helst pa ett garanterat sakert satt,

\
forstas. Och da finns det knappast nagon / /
battre plats an en nojespark. Det finns det /
siffror pa. Undersokningar visar att risken / ‘é{

att bli inblandad i en olycka pa en néjes

park ar mellan sex och tio gianger lagre

ian om man agnar sig at exempelvis golf

eller fiske. (Vill du verkligen utmana \ /
. . )

odet ar det sporter som fotboll, basket

och inlinesakning som galler. Dar ar I/
riskerna upp till hundra ganger hogre
an 1 nojesparken.) /

Det dar ar ingen slump. Saker-

heten har alltid haft hogsta prioritet
pa de svenska nojesparkerna. /\ /\/ \/ \

VA

sakerhetsstandarden utvecklades. Den fastslar

/ \/ Vi var ocksa drivande nar den forsta europeiska
\ A L . o :

minimikrav pa allt fran design och konstruktion

/ till installation, drift och underhall, och glidjande

/ // nog har den anvants av hela den europeiska

nojesparksindustrin sedan den infordes 2004.
Det betyder naturligtvis inte att vi kan sla

/ / \ oss Ull ro. Det finns ingenting som inte kan

7 forbattras ytterligare. Standarden behover
/ anpassas efter den tekniska utvecklingen

och utvecklas for att battre passa exempelvis

¢ vattenparker och lekplatser. Lagstiftningen

och kontrollsystemen i de olika landerna

\ / behover samordnas, och vi stravar efter
7 att den europeiska standarden ska ut-

/ vecklas till en gemensam global standard.
Utveckling, samordning, kontroll.
Det ar det basta sattet att oka saker-

/\/\/ /\//\




Fick vi bestamma skulle momsen for nojesparkerna darfor sankas till en niva mot-
S AM M A MOM S S OM svarande den sa kallade "kultur-momsen” pa sex procent. Effekterna av en sadan
sankning skulle bli saval sankta priser som investeringar och nyanstallningar.

(1]
AL L A ANDR A AR DET Darmed skulle vi tavla pa samma villkor som vara konkurrenter. Och vara
9

v o nojesparker — motorerna i svensk besoksnaring — skulle fa storre mojligheter

F OR MYC KET BE G ART? "0 2 att vaxa och utvecklas. Sankningen skulle darmed fungera som ett indirekt

o stod aven for exempelvis hotell, restauranger och transportbranschen.

Det skulle faktiskt kunna bidra till att lyfta en hel stad, eller till och
med en hel region.

For ovrigt talar allt for att de positiva ekonomiska effekterna
skulle bli storre an de negativa, aven for staten som forstas gar

Vi ar medvetna om att vi nu kan bli anklagade for att tala i egen sak.
Men det kan inte hjalpas, for vi upplever verkligen att det finns
en del fragor som maste upp pa dagordningen.

. e . . miste om lite momsintikter. Det som man f6rlorar pa gungorna
Momssatserna inom svensk besoksnaring ar en sadan fraga.

0 . o fanar man in pa karusellen, for att anvanda en passande liknelse.
Nojesparkerna ar en av fa aktorer som fortfarande betalar

25 procent moms pa avgifter for entré och attraktioner. Det
snedvrider konkurrensen bade gentemot liknande
alternativ 1 Sverige och 1 relation till konkurrenter
1 vara grannlander.
Det far en del markliga konsekvenser.
Tank dig till exempel att du ska ga pa konsert
i Stockholm. Spelas den pa Skansen far du
betala sex procent i moms pa biljettpriset. Ar
upptradandet daremot pa Grona Lund rakt over
gatan blir momsen istallet 25 procent.
Ar detta verkligen rimligt? Det tycker inte vi.
Vi tycker att foretag med likartade verksamheter ska

konkurrera pa lika villkor. 8 6




UTMANA OSS GARNA.
MEN GOR DET
PA LIKA VILLKOR.

Vara medlemsforetag ar kommersiella foretag pa en konkurrensutsatt marknad. Vi far
ingenting gratis. Det ar en tuff och osaker bransch, och arbetet underlattas inte av
att vi ofta konkurrerar med besoksmal som far stod av det offentliga. Det brukar
rora sig om bidrag till driftskostnader eller subventionering av den initiala investe-
ringen. Bidragen kommer ofta fran kommuner, men aven andra aktorer ar inblandade.
Det hander exempelvis att EU-medel anvands for att stodja utvecklingen av nya
besoksmal i regioner med svag ekonomi.

Att det finns verksamheter som behover stottas av offentliga medel ar sjalvklart.
Detar inte det vi vander oss mot. Problemet ar att det ibland sker pa ett godtyckligt satt.

Utvecklandet av nya besoksmal ska rimligtvis stodjas av val genomforda studier,
baserade pa en forstaelse for kommersiella villkor, marknadspotential med mera,
men sa har inte alltid varit fallet. Resultatet har blivit en rad attraktioner som saknar
kommersiell grund och helt enkelt inte kan 6verleva utan ytterligare stod.

Det som behovs ar alltsa nagon form av atgirder som sikerstiller att offentliga
subventioner inte snedvrider konkurrensen med befintliga kommersiella aktorer.
Dessutom kravs riktlinjer som garanterar att EU-medel bara ges efter rimliga och
val genomforda studier.




©  VIAR EN RESURS SOM
BORDE UTNYTTIJAS BATTRE.

Den nationella strategin for utveckling av svensk besoksnaring har hoga ambitioner: Malet ar
att dubbla omsattningen till ar 2020. Det skriver vi garna under pa. Fragan ar bara hur det ska

Besoksnaringen ar en av fa branscher dar de har en arlig chans

att komma in; av de drygt 7000 personer som de svenska nojes-
parkerna sysselsatter ar ungefar tva tredjedelar under 25 ar.
Det ar kanske inte alltid ett avancerat arbete. Men det ar
ett riktigt jobb som kraver en hel del av
den enskilde individen. Och vi vel ay

ga till.
Svensk turism har sin mest aktiva period under sommaren. Juli ar den klart framsta
turistmanaden, och da kan vi i princip inte ta emot fler besokare. Och det galler inte bara

nojesparkerna utan aven manga andra populéara turistmal.
erfarenhet att det ger vara ungdomar

helt nya mojligheter att etablera
sig pa arbetsmarknaden.

Om vi pa nagot satt kunde forlanga sasongen skulle det gynna hela den svenska besoks-
naringen. Genom att sprida ut besokarna 6ver en langre period skulle kderna och trangseln
minska, vilket skulle forbattra upplevelsen och oka forutsattningarna att fa hit utlandska
besokare. Besoksnaringen maste ju vara tillganglig nar vara utlandska gaster vill besoka oss.

Vad kravs for att det ska kunna bli verklighet? Vi tror att mer flexibla semestrar och skollov
skulle kunna vara en del av l6sningen. Idag ligger ju sportlovet pa olika tider, och vi borde kanske
fundera pa om inte samma system skulle kunna anviandas aven for sommarlovet och hostlovet.

Forutom att gynna hela besoksnaringen skulle det underlatta for unga manniskor att fa in en
fot pa arbetsmarknaden. Det har ar som bekant en grupp som inte har det alldeles latt. Ung-
domsarbetslosheten ar oacceptabelt hog och manga ar utan jobb under mycket langa perioder.
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kanske allra viktigaste bestands-
delen. Vi tanker pa infrastrukturen.

©  INFRASTRUKTUREN
MASTE UTVECKLAS
I TAKT MED TURISMEN.

Vara medlemmar har 6ver sex miljoner besokare varje ar. Tillsammans omsatter vi tva miljarder
och det totala ekonomiska utfallet har beraknats till nara fem miljarder. Det ar en naring
som vaxer och en bransch dar jobben aldrig riskerar flytta

utomlands. Nojesparksbranschen ar, kort sagt,

en viktig framtidsnaring.
Detta verkar de flesta — inklusive vara politiker

— vara ense om. Just darfor ar det markligt
att det idag inte finns nagon nationell
samordning for att utveckla den

Sverige ar ett langt och till
ytan stort land, men det ar glest
befolkat. Besoksnaringen bygger

\

pa att folk kan ta sig fram och tillbaka mellan
sina hem och sina besoksmal. Satsningar pa
utvecklade trafiksystem — vag, jarnvag, flyg — ar
saledes en forutsattning for turism och resande.

Vi tror att det kravs en nationell samordning
pa departementsniva for atgarder som framjar
besoksnaringens langsiktiga behov av effektiv
infrastruktur. Dessutom borde naringen vara
en naturligt remissinstans nar utveckling och
forandring av trafiknat planeras.

Det har ar stora och komplexa fragor, dar
ingenting sker over en natt. Vi ar garna en del
1 den processen, for vi tror faktiskt att vi har
en del att bidra med.




SVENSKA
NOJESPARKSFORENINGEN

Foreningen, som bildades 2009, samlar for narvarande atta svenska nojesparker —
Liseberg, Kolmarden, Furuviksparken, Skara Sommarland, Astrid Lindgrens Varld,
Parken Zoo, Grona Lund och Gustavsvik Resort.
Svenska Nojesparksforeningen ar en del av Visita, en bransch- och arbets-
givarorganisation inom den svenska besoksnaringen, och ar medlemmar
1 IAAPA (International Association of Amusement Parks and Attractions).
Syftet med foreningen ar att framja nojesparkernas gemensamma
intressen och verka for ett gott forhallande mellan medlem-
marna och myndigheter, organisationer och leverantorer.
Vi arbetar sarskilt for att oka forstaelsen for branschens
betydelse och for att utveckla och forbattra
sakerheten pa anlaggningarna.

ASTRID'LINDGREN

VARLD

5
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www.gustavsvik.se
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KONTAKT:

Pelle Johannisson,
ordforande Svenska Nojesparksforeningen
pelle.johannisson@liseberg.se

Clara Nilsson,
sekreterare Svenska Nojesparksforeningen
c.nilsson@yvisita.se

Svenska Nojesparksforeningen
Sveavagen 25

111 34 Stockholm
info@nojesparksforeningen.se







