VISITA

SVENSK BESOKSNARING

Restaurangindex
- andra kvartalet 2026



Innehall
Restaurangforsaljningen 0kade under andra kvartalet 2026 ..........cocovvvvvivvnnnnnnnicceceeeeeines
HiSTOTISK ULVECKINE ..ot
UtveckliNgen PET SEZIMEIIT .......ciuiueiiiieieieiieceeteeecieie et es ettt sessasacnen
Effekt av differentierad MatMOIS ......c.coveceueiriniieeiiceeeet ettt
Utveckling fran inflationSAren till NU.......cceeeunieiricirccncecee e eiees
REGIONAL UEVECKIING.....c.cuiuimiiiiiiiiiiii sttt bbbttt bbb
Definitioner 0Ch fOTKIATINGAT ... ..ottt es
Urvalsbyte och reviderad Kate@OTISETING .........ccccceuriiieriiriniceieiriicceincce e sesenne

BYLE @V METOM ...t



SVENSK BESOKSNARING
2026-09-15

Restaurangforsaljningen okade under andra kvartalet 2026

Restaurangernas forsiljning okade under andra kvartalet 2026 jamfort med samma period
2025. Snabbmatsrestauranger stod for den storsta uppgangen. Men trots uppgangen ar det
manga restauranger som fortfarande inte aterhamtat sig efter inflationsaren.

Restaurangernas totala forsaljningsvolym (forsaljning rensat for inflation) 6kade med 2,8 procent
under andra kvartalet 2026 jamfért med motsvarande period foregdende ar. I 16pande priser
okade den totala restaurangbranschens forsaljning med 6,1 procent under andra kvartalet,
jamfort med motsvarande period foregaende ar

Forsiljningsutvecklingen for restaurangbranschen, aktuellt kvartal jamfort
med motsvarande kvartal féregaende ar i procent.
Data till och med kvartal 2 2026.
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* Volymutfallet baseras pd omsdttningsfordandring efter korrigering for prisférdandringar. **Jdmforelse mellan senaste 4-kvartalsperiod
och samma period féregdende dr.
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Historisk utveckling

Utveckling av total forsiljningsvolym pa restaurang per kvartal 2007 -
2026 K2
Index 2007=100

4 kvartals glidande medelvarde, fasta priser
Kalla: Restaurangindex, SCB
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Trots en relativt stark utveckling av forsaljningsvolymen under andra kvartalet 2026 har

restaurangmarknaden annu inte aterhamtat sig till tidigare toppnivaer (-1,2 % fran nivan K2
2022).
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Utvecklingen per segment

Forsaljningsutveckling kvartal 2

SVENSK BESOKSNARING

Omsittning mkr, inkl moms

Forandring 2025-2026 i procent

Kvartal 2 2025 2026 | Varde Volym*

Total restaurangforsiljning 47913 50 823 6,1 2,8
Hotellens restaurangforsaljning 4516 4912 8,7 5,4
Kaféer /Konditorier 2740 2968 8,3 5,0
Snabbmatsrestauranger 8104 8888 9,7 6,3
Lunch- och kvallsrestauranger 22744 23 695 4,2 1,0
Trafiknara restauranger 3196 3462 8,3 5,0
Nojesrestauranger, pubar, barer 5448 5627 3,3 0,1
Personalrestauranger 1165 1271 9,1 5,8

Forsaljningsutveckling kvartal 1-2

Omsittning mkr, inkl moms

Forandring 2025-2026 i procent

K01-02 2025 2026 | Varde Volym*

Total restaurangforsiljning 86 800 91 040 4,9 1,4
Hotellens restaurangforsaljning 8 269 9052 9,5 5,8
Kaféer /Konditorier 4961 5244 5,7 2,1
Snabbmatsrestauranger 14 615 15971 9,3 5,6
Lunch- och kvéllsrestauranger 41 055 42 142 2,6 -0,8
Trafiknara restauranger 5734 6036 5,3 1,7
Nojesrestauranger, pubar, barer 9842 10219 3,8 0,3
Personalrestauranger 2325 2375 2,2 -1,3

* Volymutfallet baseras pd omsdttningsfordndringen efter korrigering for prisférandringar. Samma prisférdndringar dr

anvdinda for de enskilda kategorierna.

Hogst utfall hade snabbmatsrestaurangerna (6,3 procent) foljt av hotellens restauranger som
hade en 6kning pa 5,4. Lagst utfall hade nojesrestauranger (0,1 procent). Viss positiv
kalendereffekt finns men samtidigt har reallonedkningar, tillfalliga konjunkturstimulanser, en
forbattrad konjunktur och en gynnsam valutautveckling bidragit till att fler manniskor valjer att
ata pa restaurang generellt. Sinkt skatt pa drivmedel har stimulerat resandet och konsumtionen
ytterligare. Turismen har aterigen borjat vaxa det senaste aret, vilket gynnat de typer av
restauranger som manga besoker pa resande fot.

Den volymokning som under kvartal 2 skedde pa kaféer och personalrestauranger beror framst
pa en valkommen aterhamtning ifran laga nivaer. Dessa kategorier har langt kvar till sina tidigare
nivaer. Se diagrammet Utveckling av forsaljningsvolym per restaurangsegment nedan.

Trots den positiva utvecklingen i det senaste kvartalet praglas det dominerande segmentet,
lunch- och kvillsrestauranger, av en nedgang i volym sett 6ver det forsta halvaret i ar. Tittar man
fran slutet pa pandemin (kvartal 2 2022) ar det fortfarande sé att stora delar av
restaurangmarknaden har tappat i forsaljning nar man rensar for inflationen. For lunch- och
kvallsrestaurangerna, personalrestauranger, kaféer och nojesrestauranger, som star for en
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mycket stor andel av marknaden, ar det fortsatt tufft med lagre volymer och fortsatt hoga
kostnadsnivaer sedan inflationséren. Det ar ocksé de restaurangtyperna som tydligast
missgynnas nar momsen pa livsmedel (matmomsen) sanktes for mat som séljs i butik samt for
avhamtning den 1 april 2026. [ dagligvaruhandeln steg forsaljningsvolymerna betydligt mer an den
totalt gjorde pa restaurang, vilket ar forvantat givet den differentierade matmomsen.

Den allminna konjunkturaterhdmtningen som pagar i ekonomin gynnar dven
restaurangbranschen och forvantas fortsatta givet fortsatta realldonedkningar och stabila rantor.
Den hade dock varit starkare utan den differentierade matmomsen som ger upphov till viss
substitution mot hem-, fardigmat i butik och take away.

Effekt av differentierad matmoms

I nedanstidende diagram framgar hur forsaljningspriset pa restaurang forandrats jamfért med
matpriserna i handeln. D4 restaurangerna holl tillbaka sin prisutveckling (1) samtidigt som
livsmedelspriserna i butik steg betydligt mer under inflationsaren blev det relativt billigare att
konsumera pé restaurang, vilket bidrog till att halla uppe konsumtionen pa restaurangmarknaden
trots minskade realldner och lagkonjunktur. Nar man den 1 april 2026 sinkte livsmedelsmomsen
(2) har man pa ett konstgjort satt gjort det relativt dyrare med mat pa restaurang igen, vilket
missgynnar konsumtion pa restaurang.

Restaurangprisernas niva relativt livsmedelspriserna i

handeln (R/L) efter skatt
1980 - juli 2026

Kélla: SCB bearbetat av Visita
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Utveckling fran inflationsaren till nu

Utveckling av forsiljningsvolym per restaurangsegment och kvartal
Index: 2022 K2 =100

Kalla: Restaurangindex, SCB
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Regional utveckling

Forsiljningsutveckling per lan i I16pande priser jimfért med motsvarande period foregaende ar

Lén 2:a kv 2026 Den generella prisutvecklingen i

Varmlands lan 8,6% restaurangbranschen enligt KPI (COICOP) var i
JOnkopings lan 8,0% genomsnitt 3,2 procent. En ldgre 6kningstakt
Stockholms lan 7,9% 4n sd i 16pande priser innebér alltsd i princip
Orebro lan 7,3%

sjunkande volymer. Starkast

Gotlands lan/” 7,2% forsaljningsutveckling under andra kvartalet
Va?terb?ttens lan 7’0:/" skedde i Varmlands, Jonkopings och
CS')I;?:IZI;Tan ds 1N 2202 Stpckholms lan. Fé’){séljningsvolymern?
Vistmanlands I3n 5: 0% Enmskade i5av2l lan:. Svagast utveckling
Blekinge liin 4.8% aterfanns i Dalarnas lan.

Vastra Gotalands lan 4,6%

Vasternorrlands lan 4,5%

Jamtlands lan 4,5%

Sodermanlands lan 3,6%

Kalmar lan 3,3%

Norrbottens lan 3,1%

Hallands lan 2,1%

Kronobergs lan 1,6%

Uppsala lan 0,9%

Gavleborgs lan 0,8%

Dalarnas lan -4,3%

Kélla: REGO, SCB
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Den totala restaurangmarknaden uppgick 2025 till cirka 183 miljarder kronor inklusive moms. I
diagrammet nedan kan du se hur férséljningen har fordelat sig pa de olika kategorierna hittills
under 2026. Lunch- och kvallsrestauranger stér fér den storsta andelen av marknaden med en
forsaljningsandel pa 46,3 procent av den totala forséljningen. Personalrestauranger ar den
kategori som har lagst forsaljningsandel inom restaurangbranschen med 2,6 procent.

Forsiljningsandelar for restaurangbranschen kvartal 1-2 2026
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Definitioner och forklaringar

Urvalsbyte och reviderad kategorisering

I samband med det arliga urvalsbytet mellan kvartal 1 och kvartal 2 revideras kategoriseringen av
ingdende verksamheter utifran aktuella bakgrundsuppgifter som SCB far av
branschorganisationer och leverantdrer. Vid tolkning av statistiken maste man beakta att
revideringen kan péverka kategoriernas relativa storlek. Det kan i sin tur paverka resultatet.

Byte av metod

I och med publiceringen av Restaurangindex for april manad 2015 andrades metoden for
undersokningen. Forandringarna inférdes som ett led i att forbattra kvaliteten i statistiken samt
att samordna den ekonomiska manads- och kvartalsstatistiken dar Industrins orderingang och
omsattning, Industriproduktionsindex, Industrins lager och Industrins kapacitetsutnyttjande
ingar tillsammans med Omsattningsstatistiken, Tjansteproduktionsindex, Detaljhandelsindex och
Restaurangindex samt Lagerstatistik for varuhandel och tjanstenaringar. Statistiken har
samordnats med avseende pa bland annat ramtackning, urval, estimation och
insamlingsvariabler. For att minimera effekten av tidsseriebrott och nivéskiften bakat i tiden har
en lankning och tillbakarakning av historiska tidsserier gjorts, vilket orsakar revideringar av
historiska tidsserier. Sedan 2018 tas Restaurangindex fram kvartalsvis.
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Byte av metod for fastprisberdakning

I samband med publiceringen av restaurangindex kvartal 2 2023 har en ny metod for deflatering
inforts i syfte att forbattra de fastprisberaknade indextalen under forhallanden med betydande
prisforandringar inom kvartalen. I samband med metodférandringen revideras alla
fastprisberaknade indextal i statistiken samt motsvarande volymutvecklingstal.

Kategoriindelning:

Hotellrestauranger - restaurangverksamhet som bedrivs pa hotell eller konferensanlaggning
eller i samband med annat boende.

Kaféer /konditorier - kaféverksamhet i alla former med begransad matservering. "Specialister”
pa kaffe. Har oftast inget serveringstillstand for alkohol.

Snabbmat - kannetecknas av snabb service och tillganglighet. "Take away” ar vanligt
forekommande. Har oftast inget serveringstillstind for alkohol. Exempel pa foretag ar
hamburgerkedjor, gatukok och salladsbarer.

Lunch- och kvillsrestauranger - traditionella restauranger med bordsservering, gourmetkrogar,
kvarterskrogar och pizzerior etcetera.

Trafiknira restauranger - alla typer av restauranger i anslutning till flygplatser, jarnvagar,
battrafik och landsvagar dar stora floden av restaurangbesokare forekommer. I den har gruppen
finns ocksé restauranger i anslutning till méssor, djurparker och idrottsanlaggningar. Aven
restauranger for separata evenemang och cateringverksamhet ingar.

Nojesrestauranger, pubar och barer - verksamhetens fokus ar pa drycker, men mat serveras
ocksa. En motesplats dar man stannar sent. Exempel pa verksamhet ar pubar, barer, sportbarer,
nojeskrogar och nattklubbar.

Personalrestauranger - personal- eller foretagsrestauranger som bedriver
restaurangverksamhet ofta pa uppdrag, och inte sillan med begransat dppethallande. Har finns
sarskild branschkod for drift av personalmatsalar. Exempel pa foretag ar
personalrestaurangforetagens verksamhet som bedrivs pa arbetsplatser med undantag av den
offentliga sektorn
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